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Auto, il mercato risponde
Eilmomento delle cinesi:
piccole, elettriche e low cost

Nel bresciano crescono le nmnamcolazlom nei pmm sette me81
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di Massimiliano DelBarba

- Quando si parla di auto, la
Cina ¢ davvero sempre pill vi-
cina. Dal punto. di vista indu-
striale, dato che crescono i
marchi asiatici che si stanno

- preparando a produire diret-
tamente nel Vecchio Conti-
nente. Ma anche sul piano
cornmermale, come testimo-

- pia la penetramone crescente
dell’offerta cinese sui mercati
europei, italiani e, come ve-
dremo, bresciani. .

Gliassettiele geografle dei

. distretti autometive stanno
mutando profilo rapidamen-
te, premiando. Est Europa e

‘Spagna e di fatto- (almeno fi-

- nota) bypassando Italia - an-
cora legata alla- Germania - e
la sua complessa filiera della

componentistica. (_:he_dallavla \

Emilia raggiunge Torino pas-
sando per Brescia: Geely rea-
lizzera alcune delle sue auto
elettriche di fascia alta come
Zeekr e Lynk & Co diretta-
mente nel nuovoe stabilimento
Volvo in Slovacchia, Leapmo-
tor, di cui Stel]antls detiene il

21%, punta su Saragozza Che- i --
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1y si é installata nell'ex Stﬂbﬂl-. :
mento Nissan di Barcellona, '
Saic, propnetarla di Mg, ha |
‘'scelto Ferrol, in Galizia, Great |
Wall guarda all'Ungheria, co-
me del resto Byd, che-ha scel* |
to di.costruire-a Szeged lasua
prima fabbrica emopea diau-
tomobili, :
«Fabbriche nuove, vecchi
stabilimenti recuperati, joint
venture e produzione per.
conto terzi: produrre in Euro-
pa.permette ai gruppi cinesi
di ridurre Yimpatto dei dazi
sulle auto importate -daila Ci-
na, accorciare le catene logi-
snche e avvicinare la produ- |

‘zione ai mercati di’vendita» ¢

scrive il portale specializzato :
InsideEvs. Ma significa anche
inserirsi in unarete di fornito-
ri europei gia consolidata, au-

registrare in promnua di

Brescia nei primi-sette mesi
dell'anno rispetto alio stesso
periodo del 2025, Siamo cosl
giunti a quota 18.650 vetture




mentandd progressivamente
la.quotadi componenti acqui-
stati localmente. e riducendo
costi e tempi di approvvigio-
namento. Vedremo s€ ie 250
aziende bresciane attive nella
filiera e i loro 15 mila addetti
‘sapranno entrare in- questo
nuovo grande gioco..

Intanto, anche un mercatc
conservativo come guello.bre-
sciano inizia a mostrare evi-
denti segni d'apertura verso i
modelli.cinesi, elettrici, ibridi
e tradizionali. Questione di

investimenti in comunicazio- | k

ne, ma soprattutto di prezzo. I

dati-Unrae relativi a luglio
mostrano il.cambié di rotta: i~

‘bresciani premiano city car e
modelli accessibili con la sor-
presa, nel segmento elettrico,
di Leapmetor. Vetture com-

‘patte, pensate per il traffico -}

cittadino, caratterizzate daun
listino accessibile anche se
rautonomia € limitata stanno
scalzando i grandi Suv dalla
graduatoria che misura.ie
nuove immatricolaziond:

Ma andiamo per gradi. In
provincia di Brescia i primi
sette mesi dell'anno hanno
fatto registrare un incremen-

iess=is ! MR

Strateg

da, con 1.9oo vetture immatri-

colate, Seguono poi Volkswa-

gen (T-Roc e T-Cross) con
1.725, le ibride del gruppo
Toyota con 1.458 e Dacia con
1120. . - -

Ma i due dati piu interes-

-santi sono, da un lato la cadu-

ta delle tedesche premium,
con Bmw a -12% e Mercedes a
-209% (tiene invece Audi) e,

fa | marchi cinesi stanno puntando all'Europa perinuovi impianti di assemblaggio

to negli acquisti del 13% ri- .
spetto allo stesso periodo del-
Io scorso anno. Il mercato € -
ancora guidato da Fiat, che si- -
gnifica principalmente Pan-

dall’altro, I'ascesa appunto
delle compatte asiatiche: Byd
a +63%, passando da 222 a 361
veicoli immatricolati, Omoda
addirittura quasi triplica da
99 a 286, Jaecoo da 94 a 152,
Leap, con la economica To3
assemblata a Tychy, Polonia,
cresce da 36 d 220. o
Quasi tutte elettriche, inol-
tre, segho-forse che la fred-
dezza finora dimostrata dal
mercato locale verso le nuove
tecnologie & pit dettata dal
fattore prezzo che altro.
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Azwnde, Brescia
nellatop 5 nazionale
conlegrandi
aree metropohtane

« La provincia &
quinta in ltalia per
numero assoluto -
Considerato il tasso

di imprenditorialita -

deve accontentarsi_
del 21esimo posto

BRESCIA Nel Bresciano ci so-
no 87 aziende ogni mille abi-
tanti. Un dato superiore alla

media nazicnale (80,6)-e che’
porta la provincia' ai piedi -
della «Top 20» italiana per -

«tasso di imprenditorialita»,
calcolato dall’Area Studi e Ti-
cerchediCnasudatiistat.La
provincia si conferma anche
la prirna media realt, dopo
le grandi aree, pér numero di
imprese sul territorio, arri-
vando in quinta posizione
dopo Roma, Milano, Napolie

Torino, con oltre 109mila

aziende e pit1 di 465mila ad-

detti. Nel complesso, i dati

raccold confermano che I'I-
taliarimane un Paese ad ele-

vata distribuzione territoria-

le non solo della popolazio-

ne, maanche delle ditte.

L’analisi
Considerando le 14 realta
metropolitane = italiane la

quota complessiva delle im-

~ prese non va oltre il 38,1%"

del totale, mentre per gli ad-
detti siraggiunge il 43,3%, di-

versamente da molti Paesi-

europei: dalla Francia e dalla
Spagna, caratterizzate daim-
portanti fenomeni di-accen-
tramento metropolitano, ma
anchedailaGermania cheha
una struttura d'impresa me-
no molecolare di quella ita-

liana. Per quanto riguarda la -

propensione imprenditoria-
ie, calcolata come il nuniero

di imprese ognimille abitan-

ti, in Italia I'ultimo dato Istat
disponibile (2024) ¢onsente
di calcolare in media 80,6 dit-
teattive a fronte di1.000 abi-

. tanti. Perla Cna, «si tratta di

un valore molto elevato (e lo
& certamente nel contesto
deigrandi Paesi europei), ma

quello che colpisce sono le
spiccate differenze da una -

- provinciaall’altra».

" Alle estremita del ranking
sitrovano Prato (112,4 azien-
de ogni mille abitanti) e il
Sud Sardegna, che non rag-
giunge la meta del valorerile-
vato -per Prato (53,4 ogni
1.000 residenti).- Le prime
provincein graduatoria sono
quasi tutte del Centro-Nord:
al secondo posto ¢'¢ Milano,
con 110,6 imprese per mille
abitanti, sepuita da Rimini,
Firenze, Fermo, dalla Valle
d’Aosta, Padova, Lucca, Ma-
cerata e Roma, che chiudele
prime dieci posizioni. Bre-
scia - comedetto -¢ al-21esi-
mo posto, con 87 aziende per
mille abitanti. Tl primato del-
la provincia di Prato discen-
de da una combinazione di
fattori: un distretto tessile al-
tamente frarnmentato e ca-
ratterizzato da numertosissi-
mme microimprese, una forte
concentrazione di iniziative

_ straniere, una elevata natali-

td imprenditoriale. «Pit in
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Il confronto _
La forza della top-ten e il tasso di imprenditorialita
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Fonte: elaborazioni Area Studi e Ricerche Cnasu dati Istat - Arno 2024

generale, questa notevolissi-
ma variabilita territoriale éri-
conducibile a diversi ele-
menti di natura socioecono-
mica, alcuni meolio consoli-
dati, altri di pitt recente affer-
mazione - sottolinea il Cen-
tro Studidi Cna -:1e province
del Centro-Nord, come Pra-
to, Modena e Vicenza, bene-
ficiano steoricamente di un
modello basato sul distretto
industriale, dove l'elevata
- presenza di piccole e medie
imprese collegate traloro sti-
mola e facilita la nascita di
nuovi sub-foriiitori e nuove
attivita, mentre quelle a for-
te trazione turistica registra-
no tassi elevati di aziende

per abitante grazie alla proli-
o ' AL RUENIS. N ferazione di micro-attvitd
Protagonista Brescia quinta in Italia per numero diimprese ~ stagionalio di servizio* Re.

~
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